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このイメージ情報80号は2021年2月25日に発行されたものの抜

粋です。最新号は2024年2月25日発行の86号となります。



イメージ情報の基本方針は、“イメージで考える”ということで

す。あらゆる情報をイメージで置き換え、方向を定めたのち、商

品に応じて色・柄・素材・スタイルなどの具体的な各エレメントへ

等価交換し、提案しています。

YEARテーマ…………………………………………………………… p03
次の 1年間続くベースのテーマをYEARテーマとして SS号で提

案します。

SEASONテーマ …………………………………………………… p11
1年後の動向を予測し、3つのテーマイメージを提案しています。

特に、季節性を意識したタイムリーな情報となっています。

時代動向分析 ………………………………………………………… p35
突出した社会現象や流行現象は、一見関係ないもののように見え

ますが、イメージという独自の切り口でまとめ、その背景を探るこ

とにより、時代の底流をなす動向をとらえることができます。それ

らを6つの動向にまとめ解説しています。

注目トピックス ……………………………………………………… p47
ファッション、インテリア、プロダクト、カルチャーなど、国内外

で話題や流行になっている各分野の事象を、トピックスとして取り

上げ紹介しています。

イメージスケール分析 ………………………………………… p53
インテリア、プロダクトなどの各分野で、最近の商品傾向をつか

むため、話題になっている商品、新たに発売された商品などをイ

メージスケールで分析し、「今のイメージ」を探っていきます。前

回からのイメージの推移についても考察します。さらに、その時

期に話題になっていたり、取りあげていきたい品目を選んで、

AW号でトピック的に分析していきます。

感性ライフスタイル ……………………………………………… p59
カラーやデザインに対する人々の好みを多分野にわたって調べ、

類似した嗜好要因をもつ人同士をグルーピングするオリジナル手

法を用いて、生活者を分析しています。合わせて、その時々で注

目するテーマを切り口にした特集分析を行います。

イメージ情報について

「イメージ情報」会員サービス

○データダウンロードサービス：
イメージ情報本誌の PDFデータ、感性ライフスタイル調
査の Excelデータ等を、弊社Webサイトから無料でダウ
ンロードしていただけます。内容は本誌発行日（2月 25

日、8月 25日）に更新されます。

○初回説明会：
イメージ情報の構成、内容、活用法等について、「イメー
ジ情報」をご購入いただいた部署の方を対象に、説明会を
開催いたします。（新規会員となっていただいた初回のみ）

○質問の受付：
「イメージ情報」の見方や使い方、内容に関するご質問、
または NCDのノウハウに関することなど、随時受け付け
ています。お気軽にお問い合わせください。

弊社Webサイトお問い合わせフォーム：

http://www.ncd-ri.co.jp/contact/
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2022年を通しての提案
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エアフロー

流れる空気の心地よさ

[ テ ー マ 背 景 ]
社会全体に大きな危機的影響を及ぼしているコロナ禍

だが、進化したテクノロジーが新しい生活様式の構築に

大いに貢献している。例えばスーパーコンピューター

「富岳」によるウイルス飛散のシミュレーションは、

人々に科学的に意味のある行動を教えてくれた。オンラ

イン形式はライブなど従来にはなかった分野にまで導入

され、CG合成技術の活用、ファンとの新しいコミュニ

ケーションなど可能性を拡大させている。自分たちの健

康を守るため身の回りの空間の清潔さが重視され、様々

な新しい技術に裏付けられた工夫や提案が今後も続くだ

ろう。人工的な技術であっても、人間や自然の有機的側

面と対立するのではなく、良い形で融合するものであり

たい。テーマ名の airfl ow（エアフロー）は、空気の流れ

という意味の英語で、澱みなく流れる空気にしなやかに

生きる姿勢と大きく変わる時代の変化を重ねている。

[ タ ー ゲ ット ]
• 新しい生活様式にポジティブに取り組む人

• 心身ともに気持ちよさ、快適性を求める人

• 地球に優しい商品やサービスに関心の高い人

時代の変動の中にいるすべての人々に関係がある。と

りわけ新しい技術に対する好奇心と適応力のある 20代

～ 40代男女が中心となろう。

【イメージスケール上の位置】
左図はこのテーマのイメージスケール上
の位置とイメージ語を表している。

水色のワントーンコーデに白のスニーカー

骨伝導イヤホンで新しいプレイリストの曲を聴く

爽やかな風を感じながらシェアサイクルで少し遠くへ

心地よいオープンスペースなら午前中の仕事もはかどる

シンプルで洗練されたチェアは抗菌加工で安心

ニューノーマルな生活を前向きに楽しみたい

SOFT

WARM COOL

HARD

COOLCOOL

クール・
カジュアル・
ナチュラル

Y/S
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SAMPLE生SAMPLE生きるSAMPLEきる姿勢SAMPLE姿勢とSAMPLEと大SAMPLE大きくSAMPLEきく変SAMPLE変わるSAMPLEわる時代SAMPLE時代のSAMPLEの変化SAMPLE変化

のワントーンコーデにSAMPLEのワントーンコーデに白SAMPLE白のスニーカーSAMPLEのスニーカー

しいプレイリストのSAMPLEしいプレイリストの曲SAMPLE曲をSAMPLEを聴SAMPLE聴くSAMPLEくSAMPLE



1. 快適

2. 居心地がよい

3. 風通しのよい

4. 軽快な

5. ニューノーマル、新しい生活様式

6. 清潔、クリーン

7. 抗菌・除菌

8. 非接触

9. ソーシャルディスタンス

10. 安全

11. やさしさ

12. 洗練

13. シンプル

14. 合理的

15. フレキシブル

16. 透明感

17. すっきり

18. エアリー

19. 無地調

20. ジェル状

21. ガラス

22. シリコン

23. サスティナブル

24. クリーンエネルギー

25. 電動車

26. 自転車

27. ノイズキャンセリング

28. サブスク

29. オンライン医療

30. 生体認証

31. 機能性素材・食品

32. リラックス

33. ウェルネス

34. DX

35. OMO（Online Merges with Offl  ine）

36. オープンオフィス

【イメージワード】
このテーマの発想の元となった事象や関連
の深いワード。イメージを理解する材料と
して活用できる。太字（背景色つき）は特
にポイントとなるワード。
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※図中の■はイメージカラーの位置、 はイメージカラーを広げて展開する際の範囲を示している。

Y-1 ホープフル・ブルー（hopeful blue）　将来への希望に続くような晴れやかな青

Y-2 バーミ・エアー（balmy air）　心地よい匂やかな空気をイメージした淡い青

Y-3 ピュア・ブルー（pure blue）　混じり気のない清らかな明るい青

Y-4 インテリジェント・ブルー（intelligent blue）　知性を感じさせる穏やかな青

Y-5 ブレス・オブ・スプリング（breath of spring）　春の息吹をイメージさせる明るい黄みの緑

Y-6 ユースフル・グリーン（youthful green）　若々しい輝きに満ちた明るい黄緑

Y-7 カーム・ホワイト（calm white）　静かで柔らかい雰囲気のわずかに黄みを含んだ白

Y-8 スムース・クレイ（smooth clay） きめ細かいなめらかさを伝える明るい黄みのベージュ

Y-9 トランキル・ブルー（tranquil blue）　冷静な印象の灰みのある青

[ イ メ ー ジ カ ラ ー ]
空、水、新緑など、みずみずしい快適さを感じるもの

をイメージしたカラー。ハイテク技術と共にある生活を、

心地よいものにするための発想源となる。様々な青系の

カラー（Y-1～ Y-4、Y-9）が主体で、爽やかさ、冷静さ、

知性を感じさせる。加えて、新緑や希望を感じさせる明

るい黄緑系カラー（Y-5、Y-6）と、繊細なナチュラルカ

ラー（Y-7、Y-8）とで構成している。

【イメージカラーのHue＆Tone図】
9色のうち 5色が B、PB系に集中していて、あかるいトーンとじみなトーンの範囲でバリエーションがある。他の有彩色は Y、GY系である。無彩色（Y-7）も
Y系の色みを感じさせるオフホワイトである。あかるいトーンの中で彩度が高い青（Y-1）、黄緑（Y-6）はアクセントカラーとして使用する。多くの PB系の青
は、エレガントなニュアンスが出る紫みの方向には広げすぎないようにする。
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ベース＆アクセント

アクセント

アクセント

ベース
Y-6

Y-5

Y-8

Y-1

Y-3

Y-2

Y-7

Y-4

Y-9

Y-1 Y-2 Y-3 Y-4 Y-5 Y-6 Y-7 Y-8 Y-9

7.5B/B2
75/180/206
65.1/8.2/16.7/0

6PB/Lgr1
221/230/239
15.7/6.9/4.2/0

2.5PB/P
165/205/231
38.6/9.2/4.9/0

2.5PB/L2
139/172/194
49.8/24.5/16.8/0

7.5GY/P
212/231/190
21.2/0.9/32.5/0

10Y/B2
220/220/63
18.8/5.1/83/0

YN-9
251/247/239
2.5/3.7/7.4/0

7.5Y/Lgr1
214/209/190
19.3/16.4/26.2/0

2.5PB/G2
132/142/152
54.7/40.4/33.9/0

※色の下の記号および数値は、上から Hue & Tone、sRGB値（R/G/B）、CMYK値（C/M/Y/K）。それぞれおよその値です。
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Y/S

❶

❷

❸

[ 配 色 提 案 ]
様々な青系、黄緑系の組み合わせからなるクール・カ

ジュアル・ナチュラルイメージ。色相を絞りトーンの変

化で見せるトーン配色が基本となる。また、セパレー

ション、グラデーションの両方が可能だが、トーン差は

おだやかで、まとまりの配色である。

❶
2色配色は、すっきりとクリア感を出す。同
系色でまとめたり、明るい感覚を出すために
白を積極的に使いたい。

❷
3色配色は、セパレーション、グラデーショ
ンの両方が可能。微妙な明るさの差に気を
つけたい。

❸
多色配色は、明るく彩度の低い色を大面積
に使い、全体の明るさを重視したい。低明
度カラーをアクセントに使う時は少量に。い
きいきした感覚を出したい時は、あかるい
トーンの中で彩度が高めの色を中面積に取り
入れる。
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身体にしなやかに沿い動きやすく

伸縮性のある素材使いや計算されたゆとりで、
活動しやすく快適に過ごせることを目指す。
そのためには、肌触りのよさ、通気性を重視
する。天気や気温の急変に備えたコンパクト
な収納性や、リサイクル性能が高いことなど

最近のニーズにも応えたい。配色例はニット
上下の着こなしを想定。色相の変化とセパ
レーション配色で、リラックスした雰囲気の
中にも洒落感を表現する。スニーカーなどへ
のカラーブロック的色使いにも対応可能。

ファッション
Fashion

環境への配慮と高まる衛生意識への対応

国や地域の大気汚染を減らすことと共に、家
の中や自分の吸う空気を浄化することへの関
心が高まっている。ここでは、それに貢献す
るようなアイテムを想定している。抗菌・防
臭できる衣料ハンガー、ウェアラブルな空気

清浄機、抗ウイルス薬ミスト噴霧器などであ
る。また、在宅ワークを意識したマルチユー
スのディスプレイ、イヤホンなどもよい。配
色例は電気自動車のツートン配色を意識した
ものである。

プロダクト
Products

【展開アイテム】
展開分野：ファッション（小物も含む）、インテリア（＝住宅内装）、プロダクト（家電、
情報機器、自動車など機械的なもの）、スペース＆ゾーン（住宅以外の内外装、地域環
境）、コミュニケーション（グラフィック、パッケージ、小さい雑貨など）

Y/S

エアフロー
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ガラス越しの光と植物

自然光がガラス越しに差し込み、みずみず
しい植物のある気持ちよい空間を意識。室
内の空気の流動性や香りにも配慮したい。
公共の図書館などの建物、オフィスなどに
もよい。直線的なシンプルさはベースにあ
るが、どこかに柔らかな曲線を取り入れ

て、やさしさも加えたい。植物は壁面や天
井などにも積極的に配置する。白やアイボ
リーなど明るい色をベースに白木、ガラ
ス、緑を組み合わせたイメージを配色例と
している。

スペース＆ゾーン
Space & Zone

暮らしにやさしくなじむ青系、緑系カラー

身近な雑貨のカラリングは大別して、イン
テリアの邪魔にならないか、アクセント的
に楽しむかの二方向がある。ここではその
中間をねらい、インテリアに無理なくアク
セントを加えるやさしい色使いを提案した

い。自然からとった色は生活になじみやす
いだろう。ここではラベルライターの本体
色とテープ色の提案をしている。テープ色
もトーン違いで色を揃えると、それぞれま
とまった世界観を演出できる。

コミュニケーション
Communicationcom 13-16

空気の流れを意識した軽やかなデザイン

換気の大切さが広く知られるようになった
今、デザインにも空気の流れを感じさせる
ような軽やかさを取り入れたい。例えば、
メッシュ素材など通気性のよい素材を積極
的に使ったり、椅子の背もたれをライン状

にするなどである。壁掛け式トイレで通気
性、清掃性をアップすることもよい。例に
挙げているのは、ソファとクッションの組
み合わせの配色。同系色の中で微妙にトー
ンを変化させ奥行き感を出している。

インテリア
Interior
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2022年春夏に向けての提案 A
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バケーション

心がワクワクする時間
[ テ ー マ 背 景 ]

Go Toトラベルは感染拡大に伴って一時停止されたも

のの多くの人の利用があった。感染を危惧しながらも、

いつもの日常から離れられる旅行への強い意欲が感じら

れる。今後ワクチン承認、接種と順調に推移すれば、こ

れまでの反動でコロナ前のような旅行シーンが多くの地

方で見られるようになるだろう。それも、普段の生活と

は距離のある場所が魅力的に映るはずだ。手つかずの大

自然が感じられたり、いつもよりリッチな気分に浸れた

り、ゆっくり滞在できたりするところなどだ。これまで

生命の危機に直面していた私たちが自然の生命力を実感

することで、あらためて生の喜びを手に入れることが予

想される。テーマ名の Vacation（バケーション）は息抜

き、休暇といった意味の英語で、これまで緊張を強いら

れてきた状況からの解放感を表している。

[ タ ー ゲ ット ]
• 好奇心があり、行動的な人

• 華やかな表現を好む人

• 経済的な余裕のある人

日常的に取り入れるのなら、行動的で華やかなデザイ

ンを好む人が想定されるが、旅行、イベントなど限られ

たシーンであればより幅広い人が対象になる。中心層は

40代～ 60代の女性と思われる。

【イメージスケール上の位置】
左図はこのテーマのイメージスケール上の
位置とイメージ語を表している。

久しぶりの長期滞在旅行に胸が高鳴る

ラグジュアリーなリゾートで贅沢な時間を過ごそう

広々としたプライベートビーチで白砂の上を歩く

鮮やかなサマードレスやビジュー付きのサンダルが似合う

一休みには本格的なウッドコテージで南国のフルーツを

雄大な自然と渇望していた開放感を今こそ存分に味わおう

SOFT

WARM COOL

HARD

WARMWARM

ゴージャス・
ナチュラル
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SAMPLE[SAMPLE[ タ ー ゲ ットSAMPLEタ ー ゲ ット ]SAMPLE]長期滞在旅行SAMPLE長期滞在旅行にSAMPLEに胸SAMPLE胸がSAMPLEが高鳴SAMPLE高鳴るSAMPLEる

ラグジュアリーなリゾートでSAMPLEラグジュアリーなリゾートで贅沢SAMPLE贅沢なSAMPLEな時間SAMPLE時間をSAMPLEを過SAMPLE過ごそうSAMPLEごそうSAMPLE



1. 開放感

2. ワクワク

3. アウトドア

4. リゾート

5. 絶景

6. オーシャンビュー

7. 本格感

8. リッチ、ラグジュアリー

9. 豊かさ

10. 雄大な自然

11. 滞在型

12. ワーケーション

13. 遊び心

14. 成熟した

15. 大人

16. 大ぶりの

17. プリント柄

18. ゴールド調、ビジュー

19. サイザル麻

20. 皮革

21. 植物モチーフ

22. 自然石

23. 陶板タイル

24. マホガニー、チーク

25. トロピカルフルーツ

26. ガーデンファニチャー

27. アウトドアリビング

28. グランピング

29. フットネイル

30. サンダル、つばの大きい帽子

31. サングラス

32. サマードレス、ラップスカート

33. マリンスポーツ

34. 船上レストラン

35. アペリティフ

36. サンセット

【イメージワード】
このテーマの発想の元となった事象や関連
の深いワード。イメージを理解する材料と
して活用できる。太字（背景色つき）は特
にポイントとなるワード。
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※図中の■はイメージカラーの位置、 はイメージカラーを広げて展開する際の範囲を示している。

[ イ メ ー ジ カ ラ ー ]
夏の南国リゾートの海、砂、土、緑、花、光を連想さ

せるカラー。土や砂の色（A-3、A-4）は低彩度のナ

チュラルカラーだが、それ以外はインパクトのある高彩

度色が中心で華やかな印象を与えている。自然の生命力

あふれるカラーで、開放的なゴージャス感を演出できる

色揃えとしている。

【イメージカラーのHue＆Tone図】
全て有彩色で、色相は YRから BGの範囲に見られる。トーンは清色のあかるいトーンではなく、はでなトーンの 2色（A-5、A-6）も Sトーンと濁色であるこ
とに注意したい。すべてのカラーがベースにもアクセントにも使用可能である。イメージカラーを広げる場合は、テーマカラーの発想源のイメージを損なわない
ようにしたい。

A-1 A-2 A-3 A-4 A-5 A-6

5BG/L1
131/197/191
50.9/4.6/28.2/0

10GY/Dp1
27/133/68
82.4/31.6/93.2/0.2

2.5YR/Dgr
92/39/16
47.6/81.1/93.6/52.8

5Y/Lgr1
235/226/206
9.6/11.2/21/0

2.5YR/S2
217/113/72
12.8/66.8/70.7/0

5Y/S2
219/185/6
17.4/27.2/95/0

2
1
2
1

2
1
1
2
1
3
2
4
1
2
1
3
4
2
2
1
2
1

は
で

あ
か
る
い

じ
み

く
ら
い

 2.5 5 6 7.5 10 2.5 5 7.5 10 1 2.5 5 7.5 10 2.5 5 7.5 10 2.5 5 7.5 10 2.5 5 7.5 10 2.5 5 7.5 10 2.5 5 6 7.5 10 2.5 5 7.5 10 2.5 5 7.5 10

9.5
9

8.5
8

7.5
7

6.5
6

5.5
5

4.5
4

3.5
3

2.5
2

1.5
1

 R YR Y GY G BG B PB P RP N

V
S

B
P

Vp

Lgr

L

Gr

Dl

Dp

Dk
Dgr

A-5 A-6

A-4 A-1

A-2
A-3

ベース＆アクセント
（すべて）

A-1 ターコイズ・グリーン（turquoise green）　美しい海の浅瀬で見られる透明感のある緑

A-2 エバーグリーン（evergreen）　常緑の照葉樹の葉のようないきいきとした緑

A-3 ローム・ブラウン（loam brown）　様々な養分を含む暗い土の色

A-4 ホワイト・サンド（white sand）　海辺の白砂を思わせるオフホワイト

A-5 ストレリチア（strelitzia）　極楽鳥に似た南国の花に由来する鮮やかなオレンジ

A-6 ゴールデン・イエロー（golden yellow） きらめく夏の日差しを思わせる強い黄

※色の下の記号および数値は、上から Hue & Tone、sRGB値（R/G/B）、CMYK値（C/M/Y/K）。それぞれおよその値です。
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A

❶

❷

❸

[ 配 色 提 案 ]
大地、海、豊かな緑、鮮やかな花、きらめく光といっ

た、美しい自然の色を基調とするゴージャス・ナチュラ

ルイメージ。インパクトのあるきわだちの配色が基本と

なるが、色相配色による華やかさの演出も、トーン配色

ですっきりまとめることもできる。セパレーション、グ

ラデーションもコンセプトによって使い分ける。

❶
2色配色は、同系色ですっきりまとめる。
ベースカラーには暗めの色を選び、トーンの
コントラストをつけたきわだちの配色とする。

❷
3色配色は、明るい色でセパレーションをす
るとすっきり見えるが、デリケートなトーン変
化のグラデーションも可能。柄色を同系色
にするなど、全体に色相を増やしすぎないよ
うに注意すると、洗練された印象となる。

❸
多色配色は、様々なテクニックが使える。
ベースカラーが 1色の場合は、柄を多色の
グラデーションで加え、全体の印象を華やか
にしたい。ベースカラーが複数の場合は、
同系色でベースを作り、トーン差をつけたセ
パレーションでコントラストをつけ、すっきり
見せる。

©（株）日本カラーデザイン研究所 15

2 0 2 2  Spring & Summer S E A S O N  I M A G E  a n d  C O L O R

2
0

2
2

 
 

S
S

-
A

2
0
2
2
年
春
夏
に
向
け
て
の
提
案
A
―
バ
ケ
ー
シ
ョ
ン

SAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLESAMPLE



休日の気分を上げてくれる華やかな色使い

海辺のリゾートでは開放感を思い切り満喫
したいもの。そんな気分を高めてくれるの
は、大胆な大柄や反対色相による華やかな
多色使い。身につけても、見るだけでも心
をうきうきさせるには、風に揺らめくシ
フォンジョーゼットなどの素材がよいだろ

う。太陽の光を受けて煌めくゴールドの刺
繍やビーズなどもふさわしい。クラッチ
バッグやサンダルなどの小物には、異素材
ミックスや多色使いデザインを組み合わせ、
遊び感覚を高めたい。

鮮やかなトーンでスポーツシーンをいきいきと

豊かな自然の中でのスポーツや遊びは、エ
キサイティングでスリリング。バケーショ
ンでの醍醐味の一つであろう。水中スクー
ターや水中カメラを使ったアクティビティ
は探求心や遊び心を満足させる。例えば海

に映えるブラック×鮮やかなトーンのコン
トラストは、そんなスピード感やパワーに
ピッタリ。色相は、海になじむ色や際立つ
反対色が魅力的である。浜辺の白砂の上で
よく映えるだろう。

ファッション
Fashion

インテリア
Interior

ゴージャスな気分に包まれる贅沢な時間を

海の見えるリゾートホテルでリッチにくつ
ろぐための提案。配色 &アソートはそこ
で使うクッションやイス、ソファの張地、
ラグなどにも展開できる。ベルベット等の
素材の光沢、金糸の煌めきを活かしたラグ

ジュアリー感溢れるデザインは、アウトド
アでもガーデンラウンジでも贅沢な時間を
演出し、魅惑的な空間を創り上げてくれ
る。濃淡の色の組み合わせが洗練感や上品
さを伝える。

プロダクト
Products
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高級感漂う自然の魅力を伝える

豊かな自然の色とゴールドを組み合わせ、
リッチなナチュラル感を表現。デザインは
あえてシンプルにまとめ、洗練感を出した
い。自然素材のテクスチャーを活かしなが
ら、ベースの赤や緑など個性の強い色はさ
りげなく濃淡ですっきりさせると、高級感

や上質さが際立ってくる。書体も簡素で
シャープにすると、素材を引き立て、周囲
の鮮やかさの中で存在感をアピールする。
ラベルやカード、案内パンフレットの表紙
などへの展開で質の良さを伝えるツールと
して。

コミュニケーション
Communication

【展開アイテム】
展開分野：ファッション（小物も含む）、インテリア（＝住宅内装）、プロダクト（家電、
情報機器、自動車など機械的なもの）、スペース＆ゾーン（住宅以外の内外装、地域環
境）、コミュニケーション（グラフィック、パッケージ、小さい雑貨など）

バケーション

スペース＆ゾーン
Space & Zone

色が溢れる魅力的なパーティスペース

絶景を目の前にしたテラスで友人たちと
集ってサンセットの時間を楽しむ。レッ
ド、イエロー、ブルー、グリーンなど豊か
な彩りが、雄大な自然を味わう豊かな時間

を演出してくれる。ベースの家具やテキス
タイルをナチュラルな素材や色でまとめ、
小物雑貨の柄や色、素材を多彩にすると、
表情豊かで気分が上がる。
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T r e n d

時代動向分析
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コロナ禍でのニューノーマルが浸透
社会経済への影響も長期化時代動向の

イメージ分析

[ 時 代 動 向 の い ま ]
世界中で新型コロナウイルスの感染拡大が止まらず、

苦しい状況が続く。長期化する中で人々は「コロナ疲れ」

を感じ、危機意識の薄れも見られる。日々の暮らしは新

しい生活様式へとシフトし、マスクでの生活も当たり前

になった。デジタル化は急速に進み、多くの分野で浸透

しつつある。前号では急激な時代の変化に戸惑い、その

中で他者への支援や絆を感じる取り組み、身近に楽しさ

を見出す動きが目立ったが、当初の勢いは落ち着き多様

化してきた。これは東日本大震災直後の動向に似ている

と言えよう。しかしウイルスとの共存は続いていく。あ

らゆる面に影響が及び続けることは間違いない。

[ 時 代 動 向 の こ れ か ら ]
まずはコロナワクチンの接種・普及が大きなカギとな

る。感染拡大を止められるめどが立てば、世界中で前向

きなムードが広がるだろう。これまで我慢してきた反動

で、旅行をしたり人に会ったりと、エネルギーを発散さ

せたい欲求が生まれると予想される。そこに GoToキャ

ンペーンのような経済活性化の施策を伴えば、流れが大

きく変わるかもしれない。21年夏の東京五輪・パラリ

ンピックの開催可否も影響するだろう。とはいえ状況が

急激に好転することはなく、少なくとも当面は今の生活

が続く。DXは引き続き重視され、本質的な幸せや豊か

さに目を向けようとする動きが継続すると考えられる。

時代動向

１ スマート社会志向 ▶ P40

シック・モダン
モダン

2 社会経済不安 ▶ P41

フォーマル

ダンディ

3 健康サスティナブル志向 ▶ P42

クール・ナチュラル
クリア

４ やさしさナチュラル志向 ▶ P43

ナチュラル
ナチュラル・ロマンチック

５ 日常カジュアル志向 ▶P44

カジュアル
ナチュラル・カジュアル

６ 日本再発見志向 ▶ P45

カジュアル・クラシック
シック・クラシック
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SAMPLEとSAMPLEと言SAMPLE言えようSAMPLEえよう。SAMPLE。しかしウイルスとのSAMPLEしかしウイルスとの共存SAMPLE共存

らゆるSAMPLEらゆる面SAMPLE面にSAMPLEに影響SAMPLE影響がSAMPLEが及SAMPLE及びSAMPLEび続SAMPLE続けることはSAMPLEけることは間違SAMPLE間違

[SAMPLE[ ]SAMPLE]SAMPLE社会志向SAMPLE社会志向 ▶SAMPLE▶ P40SAMPLEP40



時代動向推移

快適やさしさ志向
多様性

ユニバーサルツーリズム
公園

ヘルシーエコ志向
SDGs

エコストロー
低糖質

動的アクティブ志向
東京五輪・パラ
ワークマンプラス

筋トレ

伝統贅沢志向
伝統文化
世界遺産
平成を思う

スマート社会志向
5G

量子コンピュータ
キャッシュレス

スマート社会志向
テレワーク
オンライン化

DX

健康サスティナブル志向
脱プラ
SDGs

ヘルステック

健康サスティナブル志向
大豆、プロテイン
除菌・消毒
脱プラ

やさしさナチュラル志向
タピオカ・高級食パン

多様性
パーソナライズ

美的感覚志向
バラ、花

セルフエステ
パーソナライズ

新時代にぎわい志向
令和関連ブーム
東京五輪・パラ
G20サミット

ヘルシーエコ志向
廃プラ削減

SDGs
禁煙・卒煙

ぬくもりナチュラル志向
台湾グルメ
中食
多様性

やさしさナチュラル志向
巣ごもり消費

「うちで踊ろう」
支援・サポート

アクティブ体感志向
ラグビーW杯
東京五輪・パラ
新店、新ホテル

楽しさ切望志向
あつまれどうぶつの森
オンライン飲み会

VRイベント

日本伝統志向
新天皇即位
万葉集

平成・昭和レトロ

まじめ文化志向
新天皇即位行事

国産
教育、学び

世界的情勢不安
新型コロナウイルス
緊急事態宣言

東京五輪・パラ延期

伝統再構築志向
日本酒アイス
日本博
レトロ

1 スマート社会志向
ニューノーマル

DX
無人店舗

3 健康サスティナブル志向
コロナワクチン
抗菌・抗ウイルス

サーキュラー・エコノミー

4 やさしさナチュラル志向
おうちごはん・カフェ
寄付・サポート

香り

5 日常カジュアル志向
鬼滅の刃

オンライン旅行
スマホ代値下げ

2 社会経済不安
コロナウイルス拡大
緊急事態宣言
景気・雇用悪化

6 日本再発見志向
歴史・レトロ
浮世絵

文化庁京都移転

ライフスタイル変革志向
キャッシュレス
シェア経済
耳活

ライフスタイル変革志向
キャッシュレス

サブスクリプション
働き方改革

先端技術発展志向
5G
汎用AI

宇宙ビジネス

先端技術発展志向
5G

データエコノミー
はやぶさ2

76号 SS

2018.08～2019.01
77号 AW

2019.02～2019.07
79号 AW

2020.02～2020.07
80号 SS

2020.08～2021.01
78号 SS

2019.08～2020.01

健康健康健康健康健康健康
エコエコエコエコエコエコエコ

健康健康健康健康健康
エコエコエコエコエコ

ナチュラルナチュラルナチュラルナチュラルナチュラルナチュラルナチュラルやさしさやさしさやさしさやさしさやさしさ

日本日本日本日本日本

にぎわいにぎわいにぎわいにぎわいにぎわいにぎわい
パワーパワーパワーパワーパワーパワー にぎわいにぎわいにぎわいにぎわいにぎわい

不安不安不安不安

フェミニンフェミニンフェミニンフェミニン

和和和和和 和和和和和

暮暮らしらしらしらしらし
リラックスリラックスリラックスリラックスリラックス

暮暮らしらしらしらしらし
リラックスリラックスリラックスリラックスリラックス

ITIT

合理化合理化合理化合理化合理化

デジタルデジタル化化 デジタルデジタルデジタルデジタル化

前回最大だった不安要素の動向は、初期のインパクトから若干落
ち着き、今回は 2 社会経済不安となっている。依然として社会
全体に影響を及ぼしているが、長期化するウイルスとの闘いは
「共存」する流れにある。1 スマート社会志向では、デジタル化
が一層加速し、ニューノーマルな暮らしが幅広く浸透している。
コロナ禍で健康意識はさらに高まり、3 健康サスティナブル志向

も目立つ。環境対策もコロナ前の流れを取り戻しているようだ。
ぬくもりを求める動向は少しトーンダウンし、今回は 4 やさし
さナチュラル志向として続いている。同様に、楽しさを見出す動
きはより気軽な感覚に変わり、5 日常カジュアル志向となった。
6 日本再発見志向では、インバウンド需要減が続き国内へ目を向
ける方向にシフトしつつある。
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暮SAMPLE暮暮SAMPLE暮暮SAMPLE暮らしSAMPLEらしらしSAMPLEらしらしSAMPLEらしらしSAMPLEらしらしSAMPLEらしらしSAMPLEらしらしSAMPLEらしらしSAMPLEらしSAMPLEらしSAMPLEらしらしSAMPLEらしらしSAMPLEらしらしSAMPLEらしらしSAMPLEらしSAMPLEらしSAMPLEらし
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政治国際
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新型コロナ
感染拡大
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問題

2社会経済不安

3健康サスティナブル
志向

ヘルシー
ライフ
志向

感染予防
志向

志向

環境共生
志向
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ナチュラル
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前向き
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志向
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スポーティー
志向

5日常
カジュアル志向

和風
現代化
志向

日本文化
志向

歴史
レトロ
志向

6日本再発見志向

拡大
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WARM COOL

HARD

80号 SS2020.08～2021.01
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社会・経済・政治関連

データ
活用
志向

社会
アップデート
志向

先端技術
志向

1先端技術
発展志向

2ライフスタイル
変革志向

非所有
志向志向

仕事
効率化
志向

ライフスタイルライフスタイルライフスタイルライフスタイルライフスタイルライフスタイルライフスタイル

新・学び
志向

3新時代
にぎわい志向

にぎわい
　　　カジュアル
志向志向

新時代
祝賀
志向志向

スポーツ熱
志向

グローバル
志向

4ヘルシーエコ志向

健康重視
志向

環境配慮
志向

5やさしさ
ナチュラル志向

新時代新時代

ナチュラル
感覚
志向 やさしさ

支援
志向 個対応

志向

6日本伝統志向

和風
現代化
志向

歴史
レトロ
志向

伝統文化
志向

　　　
社会

SOFT

WARM COOL

HARD

77号 AW2019.02～2019.07
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コロナ禍
対策

新型コロナ
感染拡大

世界的
混乱

1世界的
情勢不安

オンライン・
デジタル化
志向

新
ライフスタイル
志向

2スマート
社会志向

3やさしさ
ナチュラル志向

ステイ
ホーム
志向

やさしい
ぬくもり
志向

志向

多様性
尊重
志向

クリーン
追求
志向

ヘルシー
ライフ
志向

環境共生
志向

4健康サスティナブル志向

日常
楽しみ
志向

にぎわい
ワクワク
志向

刺激的
華やか
志向

5楽しさ
切望志向

和風
現代化
志向
現代化

伝統文化
志向志向

レトロ
クラシック
志向

6伝統
再構築志向

SOFT

WARM COOL

HARD

79号 AW2020.02～2020.07
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社会・経済・政治関連

スマート
ライフ
志向

社会
アップデート
志向

先端技術
志向

1スマート
社会志向

健康
クリーン
志向

環境共生
志向

2健康サスティナブル志向
3ぬくもり

ナチュラル志向

楽しい食
志向

ゆる
ナチュラル
志向

やさしさ
支援
志向 多様性

尊重
志向
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楽しさ
志向

スポーツ
アクティブ
志向

鮮やか
ダイナミック
志向

4アクティブ
体感志向

日本文化
志向

学び
成長
志向

社会・経済・政治関連

まじめ
向き合い
志向5まじめ文化志向

華やか
プリンセス
志向

ビューティー
ケア志向

自分らしさ
追求志向

11

らしさ
追求志向

洗練
おしゃれ
志向

6美的感覚志向

にぎわい

SOFT

WARM COOL

HARD

78号 SS2019.08～2020.01

時代動向の
イメージパターン

全体には前回の分布が継続し、各動向の内容が少しずつ変化して
いる。1 スマート社会志向は今回もクールゾーン端に表れ、先端
技術や宇宙関連の動きを含んでハード方向へ伸びている。2 社会
経済不安は先行き不透明でグレイッシュな面が継続・拡大し、よ
りスケール内側にまとまった。大きな変化が見られなかった 3 
健康サスティナブル志向では、イメージもほぼ変化していない。

4 やさしさナチュラル志向では癒しや美的な事象が見られ、前回
よりもソフトな方向へ伸びた。5 日常カジュアル志向も気軽で身
近なものが増え、ソフト方向に移っている。6 日本再発見志向で
はより文化的な雰囲気が見られ、シックなイメージが強くなった
と言えるだろう。
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【2022年を通しての提案】▶P03

急速な時代の変化や新しい社会
に対応し、しなやかに生きるこ
とが求められている。進歩する
テクノロジーを取り入れつつ、
自分にとって快適な生活を築く
必要があるだろう。心地よく暮
らすには健康が何よりも重要で
あり、リラックスや心身の癒し
も欠かせない。

【2022年春夏に向けての提案A】▶P11

外出自粛ムードが明けた頃には、
旅行への意欲が高まると予想さ
れる。アウトドア人気も継続し、
非日常を体験できる大自然、豊
かな空間へ惹かれる人が増える
はずだ。にぎやかな楽しさは、
どんよりとした雰囲気を打破し
てくれる。大人っぽい本格的な
ものも魅力的に映るだろう。

【2022年春夏に向けての提案B】▶P19

SNSを中心とした身近な楽し
みは、若い世代を中心にますま
す広がっている。共感のシェア
でさまざまな情報が広がり、自
分のお気に入りに簡単に出会え
るようになった。オンラインで
の交流や個人の発信も当たり前
になり、こういった場から次な
る流行が生まれていく。

【2022年春夏に向けての提案C】▶P27

以前は東京五輪・パラリンピッ
クを意識した日本文化の発信が
中心だったが、流れが大きく変
わってきた。海外からの観光客
を見込めない今、国内に向けた
訴求が増えている。伝統的で価
値あるものを見直し、現代の生
活に再解釈する動きは「和の価
値」への注目を高めるはずだ。

テーマとの関連

SOFT

WARM COOL

HARD

COOLCOOL

クール・
カジュアル・
ナチュラル

11

カジュアルカジュアルカジュアルカジュアル
ナチュラルナチュラルナチュラル

COOLCOOLCOOLCOOLCOOLCOOLCOOLCOOL

33
・・クールクールクール

カジュアルカジュアルカジュアルカジュアルカジュアルカジュアルカジュアルカジュアルカジュアル
44

SOFT

WARM COOL

HARD

カジュアル

11
COOLCOOLCOOLCOOLCOOL

44
カジュアルカジュアルカジュアル
55
カジュアルカジュアルカジュアルカジュアルカジュアル

WARMWARMWARMWARMWARM

SOFT

WARM COOL

HARD

WARMWARM

ゴージャス・
ナチュラル

22

44

55
WARMWARMWARMWARMWARM

ゴージャスゴージャスゴージャスゴージャスゴージャス
ナチュラルナチュラル

66ゴージャスゴージャスゴージャスゴージャス
ナチュラル

SOFT

WARM COOL

HARD

ハード・カジュアル・
クラシック

ハードハード・カジュアルカジュアルカジュアルカジュアルカジュアル・・
クラシッククラシッククラシック

22

クラシッククラシック

55
WARMWARMWARMWARMWARM

66
ハード
クラシッククラシッククラシッククラシッククラシッククラシッククラシッククラシッククラシック
カジュアルカジュアルカジュアル

4 やさしさナチュラル志向★★★

5 日常カジュアル志向★★

2 社会経済不安★

6 日本再発見志向★

6 日本再発見志向★★★

2 社会経済不安★

5 日常カジュアル志向★

1 スマート社会志向★★★

3 健康サスティナブル志向★★★

4 やさしさナチュラル志向★

5 日常カジュアル志向★★★

4 やさしさナチュラル志向★★

1 スマート社会志向★

※ 6つの時代動向と提
案テーマとの関連度を
★の数で表示（３段階）

ライクイット

Y/S

エアフロー バケーション

C

いきいっせん
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注目トピックス
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世界的に注目の昆虫食が国内でもブームに
●フード／Foods

環境に優しい新たな食材として「昆虫食」への注目が年々高まっ
ている。13年に国際連合食糧農業機関（FAO）が推奨したことが
きっかけだ。人口増加による食糧・飼料問題の対策として注目を集
めている。
昆虫食のなかでも食べやすさや飼育しやすさの点から「コオロ
ギ」が特に話題だ。数年前からじわじわと注目され、今では多くの
企業から商品や店舗が生まれている。国内では「TAKEO（たけお）」
が 14年に昆虫食の専門店舗と通販サイトをオープンし、19年は
売上を 15倍にまで伸ばした。「国産こおろぎ食べ比べ」や「タガ
メサイダー」など見た目はかなりのインパクトだが、大きな話題を
呼んでいる。無印良品は徳島大学と連携し、コオロギパウダーの
入った「コオロギせんべい」を 20年 5月にネットストア限定で発
売。想定以上の注文があり初日に完売したことから、同年 7月よ
り店舗での販売を開始。注目度の高さがうかがえる。
さらに昆虫食の魅力を発信している「ANTCICADA（アントシカ

ダ）」は、東京・日本橋馬喰町にレストランをオープン。「コオロギ
ラーメン」と「地球を味わうコース料理」の 2営業形態で、虫を
はじめとした様々な生き物たちの魅力を味わえると評判だ。肉に代
わる高たんぱく源なサスティナブル食としても期待される昆虫食。
年々人気と売上を伸ばしており、今後も目が離せない。

外出自粛でイエナカ服のニーズが高まる
●ファッション／Fashion

新型コロナウイルスの影響によりアパレルの売上は低迷している。
そんな中、売上を伸ばしているのがイエナカ服である。従来のイエナ
カ服といえば着心地のよさだけで選ぶ人も多くいた。しかし昨今の情
勢により、おうち時間の増加やテレワークが広がったことで、快適性
やデザインにこだわりを持つ人が増えたのだ。
なかでも、ルームウェアブランド「gelato pique」の人気が注目さ

れる。映える見た目や癒される肌ざわりが支持され、20年 8月期の売
上は過去最高の 176億円まで伸長。Nintendo Switch™「あつまれ ど
うぶつの森」のルームウェアコレクションでは、予約開始後 1分ほど
で完売する商品もあった。着心地や天然素材にこだわった高級パジャ
マブランド「Foo Tokyo」では、5万円以上するシルクパジャマの売
り上げが 20年の 4倍になったという。こうした“プレミアムルーム
ウェア”のニーズは高い。
また在宅勤務では、ほどよくきちんと見えつつリラックスできる服

が好まれる。リクルート住まいカンパニーの調査（20年 4月）による
と、オンライン会議時の服装としては「休日仕様のカジュアルウェア」
が最も多く、次いで「パジャマ・ルームウェア」が選ばれている。
UNIQLOをはじめ各社からこういったニーズに対応した商品や訴求が
相次ぐ。新しい生活様式に沿った暮らしは当面続くことが予想され、
自宅で過ごす時間に寄り添うイエナカ服は今後も増えていくだろう。

フード
Foods

ファッション
Fashion

左）ANTCICADAでは落ち着いた店内で昆虫を使った料理を味わえる
中）「コオロギラーメン」。1杯あたり約 100匹の国産コオロギから取った出汁
を使用
右）鹿、蜂の子、海老芋を用いたコース料理の一皿

20年 11月に予約販売され即日完売し
た gelato piqueの「つぶまめジャガー
ドプルオーバー」

UNIQLO公式サイトのリモートワーク提
案。きちんと感を保ち顔映りのよいリラッ
クススタイルを提案している

素材や縫製にこだわって作られた
「Foo Tokyo」のシルクパジャマは
シルエットも美しい

TAKEO「国産昆虫シ
リーズ」より「国産
こおろぎ食べくらべ」

無印良品の「コオロ
ギせんべい」。エビの
ような香ばしい風味
が特長
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コロナ禍の接客を支える非接触型店舗
●スペース＆ゾーン／Space & Zone

さまざまなテクノロジーを活用した非接触型店舗が増えている。無人
決済やロボットの活用は以前から労働力不足の解消に期待されていたが、
新型コロナ禍における非接触ニーズを受け、注目度が急上昇したのだ。
ミニストップは 20年 9月、オフィス向けの小型無人店舗

「MINISTOP POCKET」の展開を開始した。セルフレジを組み合わせた
省スペース型の商品販売ユニットを設置し、21年度に 1000カ所の出店
を目指すという。紀伊国屋が 20年 10月に立ち上げた無人決済型の新業
態スーパー「Sutto」では、マイバッグに商品を直接入れてそのまま精算
できる点が新しい。
飲食業界でも非接触化の動きは広がっている。くら寿司は 20年 11

月、非接触型サービスを標準装備した「くら寿司東村山店」を開業。指
を近づけるだけで操作できるタッチパネルなどを導入し、入店から退店
まで一連の接客に無人で対応する。また、ソフトバンクロボティクスの
自動配膳ロボット「サービィ」は、牛角、しゃぶしゃぶ温野菜、土間土
間の一部店舗ですでに導入済みだ。
できる限り人の接触を減らし、モノを共用しない、触らないことが求

められている。現在、こういったニーズに対応する仕組みは、安全にも
効率化にもつながり、得られるメリットも大きい。これからの時代の
ニューノーマルとして根付きながら、業種を問わず拡大していくだろう。

時代が求めるタッチレス
●インテリア／Interior

コロナ禍においては、感染リスクをできるだけ減らしたいという
ニーズが住宅空間でも高まっている。ウイルスを外から持ち込まない
ために、玄関から入ってすぐの場所に洗面所や玄関収納を作る間取り
の提案が増えているのもその一例である。また、タッチレスという
キーワードにも注目が集まっている。
その代表がタッチレス水栓。これまでもキッチンを中心に、調理中

の汚れた手で水栓を触らずに水を出せるという利便性により、導入す
るユーザーは存在した。しかし今は非接触であることが感染予防につ
ながるという理由で、キッチンだけでなく、洗面所、トイレなど、水
回り空間全体に広がっている。タッチレス水栓は、まさに新しい生活
様式の中で需要が増えたアイテムの一つといってよいだろう。
玄関ドアにおいても鍵穴にカギをさすのではなく、リモコン等を

使って鍵の開閉ができる非接触キーが登場。防犯性に優れ、荷物をた
くさん持った状態でも開閉できるメリットがある。また、ユニバーサ
ルの視点からもタッチレスのドアは望ましい。実は車椅子ユーザーに
とって開き戸は非常に不便だったが、引き戸への改修は費用の面でも
負担が大きく、マンションやアパートでは変えること自体できなかっ
た。そこで最近では後付けで自動ドアに変えられるシステムが登場し
ている。タッチレスにはこういった人へのやさしさや安全性を叶えら
れる可能性があり、さらなる商品化が注目される。

キャッシュレ
ス決済専用
の無人店舗
「MINISTOP 
POCKET」。
店員は不在、
バックヤード
もない

アシックス商事が 20年 12月に期間
限定でオープンした「テクシーリュ
クス 非接触型シューフィッティング
ショップ」。非接触型タッチパネルで
の 3D足形計測やリモート接客を行う

配膳ロボット「サービィ」。なめらか
な動作で料理を運び、届けた後は自
動で戻る

大手銀行も非接触型へ。みずほ
銀行の新店舗では、従来の窓口
カウンターがなく代わりに複数
のタブレットが置かれている

スペース＆ゾーン
Space & Zone

インテリア
Interior20年 6月に発売さ

れたヤマダホーム
ズ「NEXIS抗 菌 +」
の 1階 の 間 取 り。
土間収納やリビン
グに入る前に手洗
いやシャワーを済
ませられる

20年 9月に発売され
た LIXILの電動オープ
ナーシステム「DOAC
（ドアック）」。他社を
含め、現在の玄関ドア
に後付け可能で、タッ
チレスで誰もが安心し
て使える新しいバリア
フリーリフォーム商品

ヤマダホームズ
「NEXIS 抗菌＋」
で提案されている
タッチレス水栓と
きれい除菌水
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I m a g e  S c a l e s

イメージスケール分析
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家電 2021

【家電2021】
図中の A～ Cは次ページ下の説明と対応。

食シーンを彩る赤
インテリアになじむブラウン
ウォームゾーンとスケール中央部が充実　昨年はクリアからモ

ダンイメージにかけてのクールゾーンへの集中が見られたが、

今回は赤系、ブラウン系など暖色系のものが増えウォーム

ゾーンも充実している。さらに、ソフトでおだやかなグリー

ン系を使ったナチュラル・シックイメージが増大した。この

イメージには昨年冷蔵庫が 1点のみ見られたが、今回はさ

まざまな調理家電が登場している。これらの動きは、コロナ

禍で家で過ごす時間が長くなったことの影響を感じさせる。

赤系は主に調理家電に見られ、家での食事を楽しく演出する

ことを意図しており、家具を思わせるブラウン系やナチュラ

ルなグリーン系はインテリアへのなじみやすさを追求しての

ことだろう。なかでもブラウン系はソリッドカラー表現だけ

でなく、木目表現のものやウッドブラウンなど木を意識した

色名をつけている例も見られる。ブラック、ネイビーなど他

のダークカラーも勢いがあり、それらもまたマットな質感で

高級感を出しつつ生活感の出ないカッコよさを目指している。

この流れは今後も基調となるに違いない。
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【家電2020】
20年は白、シルバー、黒中心のクールゾーンに集中した分布であった。特に
冷蔵庫や洗濯機に白が増え、そこにはテクスチャーが乗り目立たない形でベー
ジュやシルバーが使われていた。今回は赤やブラウン系、ソフトなグリーン系
が増加し、ウォームゾーンとスケール中央部が充実している。

2020

モダン支持層の増加と表現の可能性
先進的なデザインを象徴するモダンイ
メージ、そしてその重要なカラーである
黒。それらは、以前は主に一部の若い男
性から好まれていた。ところが最近では
女性にも支持されるようになっている。
実際に家電量販店に行っても、いわゆる
TV、オーディオなど黒物家電以外の、
キッチン関連の家電にも黒が目立つ。女
性の好みのテイストを探る今号の調査

（P59～）でも、黒を好むタイプが２つ
も登場した。住宅やインテリアに関心の
高い男女を想定した時に、例えば今回の
分析でのモダン・ダンディイメージのブ
ラウン系は、インテリアに黒をなじませ
る“接点”と考えられる。今後もその目
的や場に求められるサブカラーを意識し
てみることが、モダンの表現の幅を広げ
るキーとなろう。

カジュアル

ハード・カジュアル

ソフト・シック

ナチュラル・
シック

モダン

モダン・
ダンディ

クリア

ゴージャス

ロマンチック

ソフト・ゴージャス

ウォーム・ダンディ

クリア・ナチュラル

ソフト・モダン

ナチュラル

シック・ナチュラル

シック・
モダン

SOFT

WARM COOL

HARD

CLOSE UP●
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家電
2021

Aグラデーションレッド
スマホなどによく見られたグラデーション
表現が大面積に、しかも赤で採用。深みの
ある華やかさがあり、空間になじませる主
流の方向とは別の魅力がある（17）。

Bレトロ感覚の定着
レトロ調のデザインがホットプレートや
オーブントースターなどで多数登場、ひと
つの大きな流れに。アットホームなぬくも
り感を感じさせる（3，5，9，27，28，30，
52）。

C優美な曲線使い
定番化したクールゾーンのイメージはシン
プルで都会的だが、同時に無機的で味気な
さもある。その中で優美な曲線使いはデザ
イン性の高さを感じさせ、インテリアにも
なじむ（11，31）。

カジュアル ソフト・シック

モダン

クリア

ゴージャス

ナチュラル・シック

エレガント・
ダンディ

ソフト・ゴージャス

シック・
ナチュラル

ソフト・ナチュラル

ソフト・モダンナチュラル

シック・モダン

ウォーム・ダンディ

ハード・カジュアル

モダン・ダンディ
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各ビジュアルの出典は次の通り̶1：dyson、2，15，70：YAMAZEN、3，29：IDEA INTERNATIONAL、4，5，28，30：LADONNA、6，34：ネスレ、7，25，
37，46，51：TOSHIBA、8，32：MITSUBISHI、9，41：BALMUDA、10：モダンデコ、11，59：ドウシシャ、12，13，16，19，20，22，35，36，40，42，
45，47，48，49，66，71，74：Panasonic、14，24，26，72：HITACHI、17，21，38，43，55：SHARP、18，33，68：ZOJIRUSHI、23：oceanrich、27，
52：APIX、31，64：Electrolux、39，56，73：DAIKIN、44，57，69，75，76：アイリスオーヤマ、50：cado、53：TWINBIRD、54：THERMOS、58：TIGER、
60：AQUA、61：SIRIUS、62：A-stage、63：Haier、65：Melitta、67：iRobot

使用した写真は、最近 1年間に発売された商品の中
から新しい傾向のものをピックアップしたもの。
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T a s t e  a n d  L i f e s t y l e

感性ライフスタイル

女性の感性ライフスタイル2021

特集「花や植物のある暮らし」
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感性ライフスタイル分析では、色、柄、雑貨など多分野にわたって好きなものをたずねた結果か

ら、好みの方向性を決定づける嗜好要因を見い出し、その要因をもとに好みが似た者同士をグ

ルーピングするオリジナルの手法を用いている。今号では 18歳～ 69 歳までの女性 440人を対

象として、抽出された 6つの嗜好要因（右下図）を使ったグルーピングを行ったところ、異なる

嗜好傾向をもつ 5つのクラスターが現れた。人数の割合は下のグラフのとおりである。また各ク

ラスターの嗜好イメージを下のイメージスケール上に表している。

上位２つのクラスター1かしこくシンプル派と2楽しみフェミニン派はどちらもソフトゾーンに位置

するが、クール方向とウォーム方向に分かれて存在し、合わせて全体のおよそ半分近くを占め

る。3上質エレガント派は、穏やかさと華やかさをあわせもち、スケール中央部に位置する。4

こだわりクラシック派と5マイスタイルダンディ派はどちらもハードな嗜好だが、前者は装飾性を

もち、後者はすっきりクールなタイプである。2楽しみフェミニン派と3上質エレガント派は甘さ

のあるテイストを好み、3上質エレガント派と4こだわりクラシック派は伝統的な感覚を好む面が

ある。

【調査概要】
調査期間 2020年 11月 4日～ 11月 10日
調査方法 Webアンケート調査
調査対象 学生～ 69歳までの女性　440人

東京圏および京阪神地区
分析方法 単純集計、クロス集計、数量化Ⅲ類、クラスター分析
調査内容 関心度項目／好きな素材／好きなイメージ／趣味・娯楽／どの

ような人と思われたいか／生活における価値観／購買行動にお
ける意識／お金や時間をかけているコトやモノ／嗜好性判定のた
めのビジュアル項目／花や植物のある暮らしに関する項目／自由
なお金の使い道／属性

【嗜好要因】

女性の感性ライフスタイル2021

【クラスター構成比】

【クラスターの嗜好イメージ】
WARM / COOL × SOFT / HARD CLEAR / GRAYISH × SOFT / HARD

1かしこくシンプル派
28.6%
（126人）

1かしこくシンプル派
28.6%
（126人）

2楽しみ
フェミニン派

20.0%
（88人）

2楽しみ
フェミニン派

20.0%
（88人）

3上質エレガント派
19.1%
（84人）

3上質エレガント派
19.1%
（84人）

4こだわり
クラシック派

17.5%
（77人）

4こだわり
クラシック派

17.5%
（77人）

5マイスタイル
ダンディ派
14.8%
（65人）

5マイスタイル
ダンディ派
14.8%
（65人）

SOFT

CLEAR GRAYISH

HARD

SOFT

WARM COOL

HARD

3
上質

エレガント派

3
上質

エレガント派

1
かしこく
シンプル派

1
かしこく
シンプル派

2
楽しみ

フェミニン派

2
楽しみ

フェミニン派

4
こだわり
クラシック派

4
こだわり
クラシック派

5
マイスタイル
ダンディ派

5
マイスタイル
ダンディ派

単色

配色

雑貨

柄

落ち着き キュート

グレイッシュ クリア

和 洋

シンプル デコラティブ

スイート ドライ

はなやか 渋い

インテリア

カップ
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クラスター詳細

【出典】 SHOPLIST.com by CROOZ、SHARP、幻冬舎 GOLD ONLINE、ふるさとチョイス、TABLE WARE EAST.（Yahoo！ショッピング）、トクバイニュース、マイナビウーマン子育て、食べログ、味の素

1かしこくシンプル派 28.6%（440人中126人）

飽きのこないシンプルな感覚を好むクラスター
時間やお金の無駄を省こうとする合理派

さわやかなブルー系カラーや白、ストライプ、ボーダー柄などすっきりしたテイス

ト、綿、和紙、麻、竹など肌ざわりのよいナチュラルな素材を好むクラスター。定

番ベーシックファッションに反応が高く、合わせやすいライトグレーの色を好むのが

特徴。インテリアであれば木目を活かしたなじみやすいスタイルに、シンプルな小

物を取り入れる。なるべく失敗したくない、落ち着いた人に見られたいなど保守的

な傾向もうかがえる。

時間もお金も節約したい

家事などは時短でラクに済ませたい、節約、コストパフォーマンスを重視する、

キャッシュレス決済、インターネットでよく買い物をするといった項目で 5クラス

ター中最も高い反応を見せ、無駄を省いた合理的な生活感覚である。

合理性と自分の好みのバランスを重視

とはいうものの、インターネットよりも店舗で買うのが好きとも答えている。ま

た、安価なものでもデザインが気に入らなければ買わないとも答えていることか

ら、合理性を重視する場面と、自分の好みを追求する場面で賢く判断している

ようだ。

キーワード

時短家事 節約 コスパの良さ キャッシュレス決済 ネットショッピング

（%）0 5 10 15 20 25 30

家事などは時短で
ラクに済ませたい

節約に関心あり

1かしこくシンプル派

コスパ（コストパフォーマンス）
を重視する（%）

0

10

20

30

40

50

4こだわりクラシック派
2楽しみフェミニン派
5マイスタイルダンディ派

3上質エレガント派

40.5%

28.4%
32.1%

27.3%

23.1%

42.1%

29.5%
32.1%

33.8% 33.8%

46.8% 46.6%

34.5%

39.0% 38.5%

インターネット（アプリ含む）
でよく買い物をする

インターネットよりも
店舗で買うのが好きだ

安価なものでも色やデザイン
が気に入らないと買わない（%）

0

10

20

30

40

50

60

42.1%
38.6%

31.0%
35.1%

29.2% 27.0%

15.9%

21.4%

13.0% 13.8%

56.3%

44.3%

36.9%

53.2%

44.6%

1かしこくシンプル派
4こだわりクラシック派

2楽しみフェミニン派
5マイスタイルダンディ派

3上質エレガント派

S

W C

H

学生

20代前半

20代後半

30代前半

30代後半

40代前半

40代後半

50代前半

50代後半

60代前半

60代後半

（%）0 5 10 15 20 25 30

未婚
50.0%
（63人）

既婚
50.0%
（63人）

ナチュラル・
シンプル
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2楽しみフェミニン派 20.0%（440人中88人）

可愛く女性らしい感覚を好むクラスター
プチプラを上手に活用して流行を楽しむ生活

クラスター詳細

S

W C

H

学生

20代前半

20代後半

30代前半

30代後半

40代前半

40代後半

50代前半

50代後半

60代前半

60代後半

（%）0 5 10 15 20 25 30

未婚
60.2%
（53人）

既婚
39.8%
（35人）

カジュアル・
ロマンチック

ピンク、水色などのパステルカラー、ギンガムチェック、小花柄などソフトで可愛

い感じを好むクラスター。レース素材や装飾的な小物も好むが、白でまとめたイン

テリアに少し取り入れる程度である。SNSでのコミュニケーションが基本にあり、

他人からどう思われているかを気にしている。やさしい、可愛い、ほっとすると

いった親しみやすい女性を目指している。大学生から30代までの比較的若い世

代に多い。

安く楽しくお気軽に

プチプラファッション、B級グルメ、コンビニスイーツに 5クラスターの中で最

も関心が高い。インターネットやショッピングが趣味、衝動買いをしてしまうこと

があるとも答えており、コスパを考えつつも安いものを気軽にスマホでポチッと

購入しながら、生活を楽しんでいるようだ。

流行が大いに気になる

新しい考えやモノは積極的に取り入れていきたい、TVや雑誌、インターネットで

紹介されるモノや場所は気になる、流行には関心があるという項目にどのクラス

ターよりも高い反応を示している。趣味・娯楽としてアイドル・芸能人と答える

など、“推し活”に励みながら充実した日々を送っている印象がある。

キーワード

プチプラ 衝動買い SNS アイドル・芸能人 トレンド派

プチプラファッション
（GU、しまむらなど）

B級グルメ コンビニスイーツ（%）
0

10

20

30

40

50

30.2%

43.2%

23.8% 23.4%

32.3%

13.5%

26.1%

16.7%

10.4%
13.8%

27.8%

36.4%

26.2% 24.7%

29.2%

1かしこくシンプル派
4こだわりクラシック派

2楽しみフェミニン派
5マイスタイルダンディ派

3上質エレガント派

新しい考えやモノは積極的
に取り入れていきたい

TVや雑誌、インターネットで紹介
されるモノや場所は気になる

流行には関心がある（%）
0

5

10

15

20

25

30

12.7%

23.9%

14.3%

20.8%

9.2%

15.9%

23.9%

17.9% 18.2%

13.8%

4.0%

17.0%

9.5% 9.1% 9.2%

1かしこくシンプル派
4こだわりクラシック派

2楽しみフェミニン派
5マイスタイルダンディ派

3上質エレガント派

【出典】 ZOZOTOWN、RoomClip、BUYMA、PAUL & JOE BEAUTE、Panasonic、Nintendo、LAWSON

©（株）日本カラーデザイン研究所62

イメージ情報 vol.80

ク
ラ
ス
タ
ー
詳
細

T
a

s
t

e
a

n
d

L
ife

s
t

y
le

2
0

2
1

SAMPLESAMPLE（SAMPLE（%SAMPLE%）SAMPLE）0 5SAMPLE0 5 10SAMPLE10 15 20 25 30SAMPLE15 20 25 30SAMPLESAMPLESAMPLE衝動買SAMPLE衝動買いSAMPLEいSAMPLESNSSAMPLESNSSAMPLEアイドルSAMPLEアイドル・SAMPLE・芸能人SAMPLE芸能人SAMPLEトレンドSAMPLEトレンド派SAMPLE派



クラスター詳細

3上質エレガント派 19.1%（440人中84人）

女性的で装飾的なテイストを好むクラスター
華やかな衣食住を追求するこだわり派

0 5 10 15 20 25 30

S

W C

H

学生

20代前半

20代後半

30代前半

30代後半

40代前半

40代後半

50代前半

50代後半

60代前半

60代後半

（%）

未婚
46.4%
（39人）

既婚
53.6%
（45人）

クラシック・
エレガント

さまざまなトーンのピンク、ラベンダーなどのカラー、クラシックさのある花柄など

女性らしい華やかな感覚を好むクラスター。ガラス、大理石、カシミア、レース、

金など伝統的な高級感のあるものを好み、ファッションやインテリアにもそれが反

映されている。積極的な消費傾向がある一方、将来のための貯蓄、自己啓発を

重視するなど堅実な面もある。20代後半から30代と、50代後半から60代前

半に多い、やさしくおしゃれな人に見られたい人々である。

女性らしさへのこだわり

フレグランス、下着のおしゃれ、貴金属ジュエリーといった自分だけの満足感の高

い項目に、どのクラスターよりも関心が高い。これらは心理的に女性としての格を

上げる役割を果たすと言われており、彼女たちの美しさ、女性らしさへのこだわり

を感じさせる。趣味におしゃれをする、美容・メイクを特徴的にあげてもいる。

住生活の充実

他のクラスターに比べ、家の多くのスペースに対して関心が高い。趣味に料理をあげている

のでキッチンへの関心はうなずけるものがある。眠る時間や入浴する時間を満たされたもの

にしたいことは、癒し・リラックスを重視しているからだろう。照明への関心も高く、意識は

広範囲にわたる。グラフにはないが、アンティーク家具・雑貨への関心も見られた。

キーワード

積極消費 高級 こだわり 堅実 美食

下着のおしゃれ フレグランス 貴金属ジュエリー（%）
0

5

10

15

20

7.9%

10.2%

16.7%

14.3%

9.2% 8.7%
10.2%

17.9%

7.8%
9.2%

5.6%

8.0%

15.5%

5.2%

3.1%

1かしこくシンプル派
4こだわりクラシック派

2楽しみフェミニン派
5マイスタイルダンディ派

3上質エレガント派

キッチン ベッド・ベッドルーム バスルーム・洗面所 照明（%）
0

10

20

30

40
35.7%

31.8%

38.1%

29.9%

24.6% 24.6%

33.0%
35.7%

20.8% 21.5% 22.2%22.7%

28.6%

20.8%

24.6%

10.3% 10.2%

21.4%

11.7%10.8%

1かしこくシンプル派
4こだわりクラシック派

2楽しみフェミニン派
5マイスタイルダンディ派

3上質エレガント派

【出典】 Champs Elysees（au PAY マーケット）、アルカス蘆屋、WACOAL DIA、FLYMEe、Van Cleef & Arpels、dressing、LANVIN、WEDGWOOD、エステサロン香月
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